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SEM : Search Engine Marketing

Le search engine markting (sem) appartient au marketing exerce sur les
moteurs de recherche. Il a pour but d’augmenter la visibilité d’un site sur
les moteurs de recherche, soit par une optimisation du site pour des mots
clés donnes, soit par une politique appropriée d’achat de liens
commerciaux sur les pages de résultats des moteurs de recherche.

Wikipedia



SEM Bref rappel historique

(1952) Internet est créé par I'armée - 40 ordinateurs connectés

(1990) Ouverture du World Wild Web - navigation par bouche a oreilles
(1994) Portail (qualitatif) émerge - Yahoo

(1995) Portail recensement automatique (quantitatif) - Altavista

(1998) Portail recensement intelligent (quantitatif / qualitatif) - Google



SEM Bref rappel historique Positionnement
e  Objectifs pratiques de Google 8

i e

e Proposer des résultats e Large réseau de diffusion
pertinents et stables e Publicité tres ciblées
e Offrir des outils efficaces e Qutils efficaces



SEM Bref rappel historique

e  Objectifs pratiques de Google
e SERP SERP

Search Engine Results Pages

(Pages de résultats des moteurs
de recherche)
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SEM > Bref rappel historique

Objectifs pratiques de Google
SERP
o modelel

Positionnement

Placement payant

lere occurrence
Placement Géographique
2eme occurrence

Le reste

Questions posées

10-20%
30-50%
5%-50%
10-15%
5-10%
5-80%

chetes prous

Nicels Preus lmartro

------




SEM > Bref rappel historique

Objectifs pratiques de Google

SERP
o
o

modele 1
modele 2

Positionnement
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SEM > Bref rappel historique

Objectifs pratiques de Google

SERP
o
o

modele 1
modele 2

Positionnement
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SEM > Bref rappel historique

Objectifs pratiques de Google

SERP
o
o

modele 1
modele 2

Positionnement

+10% sur la lére position (du
modele 1)
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SEM Bref rappel historique

Sites internet Moteur de recherche

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modeélel

o modeéle 2
Comment faire du
référencement




SEM >Brefrappe| historique

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modelel

o  modele 2 des points aux sites, qu’il liste ensuite par ordre décroissant.
Comment faire du
référencement

Lalgorithme Google définit des bonus (et des malus) puis octroie

SEM étude sémantique
management du contenu
veille a 'uniformité du
message

Search Engine Marketing

SEO SEA SMO

Search Engine Optimisation Search Engine Advertising Social Media Optimisation

e  Qualité du code Campagne google Facebook
e  Site internet a ads Instagram
jour / sécurisé Yahoo ads Tiktok
Temps de réponse Régie publicitaire Twitter
Placement des
mots



SEM Bref rappel historique

Objectifs pratiques de Google

SERP . La combinaison d’un travail de SEM, SEO, SEA et SMO bien orchestré
© modelel permet denvoyer un signal clair a Google quant au sujet traité par un site web

© modele 2 et de prendre position sur la toile.
Comment faire du

référencement




SEM >Brefrappe| historique

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modelel

o  modele 2
Comment faire du
référencement
Pourquoi Google ?

o  Tous les appareils

Recherches en France

Tous les appareils




SEM >Brefrappe| historique

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modelel

o  modele 2
Comment faire du _
référencement Mobiles
Pourquoi Google ?

o tous les appareils

o  mobiles

Recherches en France




SEM >Brefrappe| historique

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modelel

o  modele 2
Comment faire du
référencement Desktop
Pourquoi Google ?

o  tous les appareils

o  mobiles

o  desktop

Recherches en France




SEM >Brefrappe| historique

Objectifs pratiques de Google
SERP

o modeélel

o modeéle 2
Comment faire du

référencement
Pourquoi Google Site vitrine
. Boutique en ligne .. ..
© tous les apparells Mél(lii;qsu '8 ° Cartes de visites Criminels
o  mobiles . e Informations Journalistes
Applications . . G R
o desktop Jeux administratives Sécurité nationale

Cibles d’application Blogs



SEO : Search Engine Optimisation

[ 'optimisation pour les moteurs de recherche (SEO pour Search
Engine Optimisation en anglais), appelé également reférencement
naturel ou organique en francais, définit I'ensemble des
techniques qui visent a optimiser le positionnement d'une page,
d'un site ou d'une application web dans la page des résultats de
recherche d'un moteur de recherche

Wikipedia



SEO >

e  Présentation
Pour vous simplifier la compréhension du SEO nous allons le diviser

en 3 parties distinctes.

e La technique représente environ le 30% du référencement
e La sémantique représente environ 40% du référencement
® Les liens représente environ 30% du référencement

Technique Sémantique

Facilité de

navigation

Compréhension Compréhension
de la structure du message
Sécurité du site

Maillage interne
Liens sortants
Backlinks




e Les 5 points

Pour permettre de savoir si la technique d’un site est correcte,
Google nous permet de connaitre sa propre appréciation, Google a
divisé la technique en 5 points qui sont :

Performance
Accessibilité
Bonnes pratiques

SEO (éléments techniques uniquement pas stratégique)
PWA



e Les 5 points

e Lighthouse Loutil créé par Google sappelle Google Lighthouse. Il est disponible
directement depuis google chrome et sur firefox avec une extension
de plus.

e Cette partie technique est un des éléments que je regarde pour
commencer une analyse SEO d’un site.

e Siles bases techniques sont mauvaises ( en dessous de 80 sur
100) Il est recommandé doptimiser le site ou de le refaire selon
le niveau de complexité.

e Utilisez I'audit Google en choisissant Mobile puis Desktop



SEQ

Technique

Les 5 points
Lighthouse

©)

Analyse

Lanalyse sur Google Chrome est tres simple
1. Ouvrez une nouvelle fenétre en navigation privée
Rendez-vous sur le site a analyser
Clic droit sur la page -> inspecter
Clic sur Lighthouse
Lancez I'analyse (mobile ou desktop)

[w 3__] Elements  Console Sources Network Performance Memory  Application Security Lighthouse  Recorder & »

9 Generate a Lighthouse report

Mode Learn more Device Categories

@ Navigation (Default) @® Mobile
O Timespan O Desktop
(O Snapshot

Performance
Accessibility

Best practices

SEO

Progressive Web App

Plugins
_J Publisher Ads

Analyze page load




SEQ

Technique

Les 5 points
Lighthouse

©)

Analyse

Attendez quelques secondes / minutes puis observez le résultat

(i Jol0 CROFR PRSI Sl Always match Chrome's language | Switch DevTools to French JslRESetvereei

[x ﬁ] Elements Console Sources Network Performance Memory Application Security Lighthouse Recorder & »
- 13:45:36 - specialiste-web.ch v ©

& https://specialiste-web.ch/

@ 84 83 100

Performance Accessibility Best
Practices

Si le résultat est bon, comme ici, n'essayez pas de perdre votre temps
pour arriver a 100% partout.

Tres souvent, 1énergie perdue pour y arriver serait plus utile dans
d’autre pratique pour améliorer votre SEO




e Les 5 points
e Lighthouse Dans la section Performances, Lighthouse analyse la vitesse du site

o  Analyse Internet ou de lapplication Web et controle le bon affichage des
e Performance éléments chargés pour l'utilisateur. .. Lorsque la latence est
supérieure a 50 millisecondes, les utilisateurs trouvent souvent la
page ou lapplication lente




e Les 5 points
e Lighthouse
o Analyse
e Performance
o Conseils

Ne mettez pas des images trop lourdes

N’installez que les extensions essentielles

Choisissez un theme léger

Nutilisez pas trop de javascript, iframe etc..

Utilisez Cloudeflare afin de rendre votre site internet static.
Linstallation et la mise en place ne demande pas une grande
connaissance technique

e Pour les utilisateurs de Wordpress, je vous recommande
d’installer, en plus, les extensions Wprocket et Imagify qui
vous permettront de diminuer le poids de vos images et
accélérer le chargement.



Les 5 points
Lighthouse Dans le domaine de l'accessibilité, Google Lighthouse examine dans

o  Analyse quelle mesure le site Web ou lapplication Web progressive peut étre

Performance utilisé(e) par des personnes ayant un handicap.
o Conseils
Accessibilité




Les 5 points
Lighthouse
o Analyse
Performance
o  Conseils
Accessibilité
o  Conseils

Ajoutez des textes alternatifs aux images

Distancez les boutons et les liens en version mobile
Rendez les liens visibles avec des termes clairs

Le fond et le texte doivent avoir des couleurs distinctes



Les 5 points
Lighthouse Ici, divers éléments sont testés pour la sécurité de I'internaute et

o Analyse pour ne pas fausser l'utilisateur.
Performance Ces éléments techniques demandés par google deviennent la norme

o  Conseils pour toutes créations.
Accessibilité

o  Conseils
Bonnes pratiques




Les 5 points
Lighthouse

o Analyse
Performance

o  Conseils
Accessibilité

o  Conseils
Bonnes pratiques
o  Conseils

Ajoutez la dimension des images

Utilisez le https

Distinguez les texte du fond décran

Le code dans la demande de mot de pass doit-étre crypté
Le javascript doit étre sécurisé



Les 5 points
Lighthouse

o Analyse
Performance

o  Conseils
Accessibilité

o  Conseils
Bonnes pratiques

o  Conseils
SEO

La partie SEO ne regroupe que le coté «technique» de la discipline.
A aucun moment la pertinence stratégique de votre travail est prise
en compte.



Les 5 points
Lighthouse

o Analyse
Performance

o  Conseils
Accessibilité

o  Conseils
Bonnes pratiques

o  Conseils
SEO

Ajoutez une SEO title sur chaque page
Ajoutez une meta description sur chaque page
Le robot doit pouvoir analyser le site

Les images doivent avoir des textes alternatifs

o  Conseils



Les 5 points
Lighthouse

o Analyse
Performance

o  Conseils
Accessibilité

o  Conseils
Bonnes pratiques

o  Conseils
SEO

o  Conseils
PWA

Les applications Web progressives sont des sites Web tres similaires
aux applications mobiles, tant par leur apparence et leurs
fonctionnalités que par leur facilité d’utilisation. Les applications
Web offrent des contenus dynamiques et bénéficient actuellement
d’une grande popularité. A titre dexemple, des sites Web tels que
booking.com ou Twitter qui, dans leurs versions de navigateur
respectives, présentent un nombre surprenant de fonctionnalités
semblables a celles d’applications natives, sont des applications Web
progressives.



Les 5 points

Lighthouse Grace a certaines extensions, il est devenu facile de créer des PWA.
o Analyse

Performance Sans connaitre un retour mesuré pour cet outil pour le
o Conseils référencement, je recommande toutefois de le mettre en place pour

Accessibilité satisfaire Google.
o  Conseils

Bonnes pratiques

o  Conseils
SEO

Limplémentation avec des extensions peut alourdir votre site et
péjorer votre vitesse. Cest a vous d’analyser ce qui est le plus
important entre votre PWA et votre performance

o  Conseils
PWA
o  Conseils



e Présentation

Pour vous présentez le theme sur la sémantique, je vous propose de
commencer par faire une petite expérience :

Réalisons un mind maping

Vous venez de réaliser un cocon sémantique



e Présentation

e Mots clés Le cocon sémantique correspond aux mots qui constituent votre site

internet. Les mots stratégiques s‘appellent les mots clés

Les mots clés sont les éléments qui vont permettre a Google de
vous comprendre, mais surtout aux internautes de vous
trouver.

Les mots clés doivent correspondre a des recherches tapées sur
le moteur de recherche

Le mot clé peut étre constitué de plusieurs mots ( « agence
web », « restaurant lausanne » etc.)

Des mots clés parasites peuvent apparaitre. Ils est important de
les distinguer rapidement




e  Présentation
e Mots clés Le cocon sémantique correspond aux multiples mots clés qui vont

o  Création du cocon constituer la stratégie sémantique

e Définissez le mot clé principal de votre site (celui ci peut étre
votre nom de marque)

e Définissez les mots clés secondaires (qui deviendront chacun
le mot clé principal d’'une page)



e Présentation
o  Mots clés Idées de mots clés
o  Création du cocon
o Idées de mots clés

Le mot précis
Géolocalisation
Adjectif

Produit / Service
Nom de votre marque
Synonyme



e  Présentation
o Mots clés Il y a 2 éléments a prendre en compte pour choisir des bons mots

o  Création du cocon clés
o Idées de mots clés

e Comment choisir les bons 1. Trouvez les mots clés recherchés
mots clés ? 2.  Trouvez les mots clés avec une faible concurrence sur le web




e Présentation
o  Mots clés Pour connaitre les outils nécessaires a cette recherche je vous
o  Création du cocon présente divers outils GRATUITS
o Idées de mots clés
e Comment choisir les bons
mots clés ?
e Les outils danalyse




e  Présentation
o Mots clés Google Trends est un outil proposé par Google pour vous permettre

o  Création du cocon de suivre les tendances du marché.

o Idées de mots clés Comment ¢a fonctionne ?
e Comment choisir les bons

mots clés ? e Choisissez un mot clé ou une suite de mots clés et commencez
e Les outils danalyse les comparaisons

o Google Trends e Comparez avec des mots s’y approchent
e Comparez avec d’autres pays



e  Présentation
o Mots clés Google ads est l'outil pour créer de la publicité sur google. Avec un

o  Création du cocon petit “hack”, nous avons la possibilité de I'utiliser pour découvrir le
o Idées de mots clés nombre de recherches d’un mot clé précis grace au keyword planner.
e Comment choisir les bons
mots clés ? Il est recommandé d’avoir une campagne active pour avoir des
e Les outils danalyse chiffres précis.
o  Google Trends
©  Google Ads 1.  Créer un compte Ads
2. Connectez-vous
3. Accédez a Outils -> Planification -> Outils de planification de
mots clés
4. Recherche de nouveaux mots clés




e Présentation
o  Mots clés Avec un une bonne série de ping-pong d’un outil a l'autre, vous avez
o  Création du cocon la possibilité de créer votre cocon sémantique.
o Idées de mots clés
e Comment choisir les bons
mots clés ?
e Les outils danalyse
o  Google Trends
o Google Ads
o  Synthese




Présentation
o Mots clés L'un des objectifs de Google est de synthétiser le cerveau humain.

o  Création du cocon Pour cette raison, la plupart des ces algorithmes ont une maniere de
o Idées de mots clés fonctionner similaire a celle de notre mode de pensée.
Comment choisir les bons
mots clés ?
Les outils d’analyse
o  Google Trends
o Google Ads
o  Synthese

Placement des mots clés



SEO Technique Sémantique

Ou sont placés les mots clés stratégique ?

Présentation
7
© MOtS Cles ] @i_spécialiste Web | Site internet X == v
, .
o Création du cocon e > o) maans Gao% O 4waOR
O Idées de mots Clés Tableau de bord -.. & Kingbrokers - Goo.. @ KIT SOLAIRE 300.. B§ SuperCharger 2.1... . Afficher [ cachero.. (B Easy Filtering In W... €3 Vérifier le texte po.. G Publisher Center »

Comment choisir les bons 3@ 4 ) Aascewsh . Agecemareting v Grpriame ~  Résemuxsocaux v SEO v Badges v g [ conmacr |
mots clés ?
Les outils d’analyse 1. URL 6. <h2> sous-titres
o Google Trends 2. SEO title 9 ) il it s 7.<h3> sous-titres
o Google Ads 3 Lae s o s i g bk iy 8. Images
o  Synthese 4. Menu -> Sous-menu il 9. Texte

Placement des mots clés 5. <hl> (Titre de la page) 10. Texte plus bas

e Les spécialistes web

6) Nos prestations

& “ i

=]
Site web Graphisme Marketing
Notre équipe est capable de développer tous Les graphistes de notre éguipe ont prouvé Pour que vos futurs clients vous découvrent,
10 les sites et les applications que vous




Technique Semantique

Présentation
o Mots clés e Le SEOQ title correspond également au titre lors de vos

o  Création du cocon recherches Google

o Idées de mots clés e Par ailleurs, le mot clé de chaque page doit se retrouver dans la
Comment choisir les bons meta description et dans le SEO Title.
mots clés ? e Le mot clé dans la meto description n’améliore pas le SEO

: b
Les outils d’analyse mais rassure l'internaute sur sa recherche.
o  Google Trends

o Google Ads

o  Synthese
Placement des mots clés

o SEO Title

https:/fwww.larousse.fr » dictionnaires » francais » spéci... ¥

Définitions : spécialiste - Dictionnaire de francgais Larousse

spécialiste ‘ 1. Personne qui a des connaissances approfondies dans un domaine, dans une
branche déterminée, dans une activité professionnelle. Synonymes : - 2 ...




SEO Technique

Présentation

o  Mots clés

o  Création du cocon

o Idées de mots clés
Comment choisir les bons
mots clés ?
Les outils d’analyse

o  Google Trends

o Google Ads

o  Synthese
Placement des mots clés

o SEO Title

o  Prendre votre place

Semantique

Comment obtenir plus de place sur le moteur de recherche ?

https://specialiste-web.ch ~

Spécialiste Web | Site internet | Marketing digital
Spécialiste web regroupe les spécialistes du digital et de la communication. Retrouvez les
créateurs de sites intemnet et les spécialistes en marketing ...

Contactez-nous
Contactez-nous ... Lancez-nous un défi. Pour toute réalisation de la ...

Agence marketing
Nous trouvons I'agence marketing pour vous permettre d'accroitre ...

Agence web
Besoin d'une agence web pour créer un site internet ?

Graphisme
Pour la création d'un logo, en passant par un site internet ou ...

Autres résultats sur specialiste-web.ch »



Présentation

o  Mots clés

o  Création du cocon

o Idées de mots clés
Comment choisir les bons
mots clés ?
Les outils d’analyse

o  Google Trends

o Google Ads

o  Synthese

Placement des mots clés
o SEO Title
o  Prendre votre place

Comment obtenir plus de place sur le moteur de recherche ?

De base, google considére des pages comme importantes :

O  qui sommes-nous

© contact
Ensuite il prendra les pages qu’il considere comme
importantes
Il n'est pas possible de forcer la proposition de pages sur le
moteur de recherche, cependant il est possible de supprimer
l'apparition de pages proposées.



Présentation
o Mots clés Construction de chaque page

o  Création du cocon
o Idées de mots clés e Chaque page doit avoir un mot clé principal (qui était un
Comment choisir les bons secondaire dans votre hl, h2, h3
mots clés ? Il doit se trouver de 'url (www.votresite.ch/motcle/)
Les outils d’analyse Dans le hx (hl, h2 etc)
o Google Trends Dans le texte 600 (mots minimum)
© é}oog}gll\e Ads Sur d’autres pages avec un lien pointant sur celle-ci
©  Synthese Dans la description d’'une image
Dans le SEO title
Dans la meta description

Placement des mots clés

o SEO Title
o  Prendre votre place
Construction de la page


http://www.votresite.ch/motcle/

Présentation
o  Mots clés Rédaction de chaque page
o  Création du cocon
o Idées de mots clés e Le mot clé important et ses synonymes doivent se trouver dans
Comment choisir les bons une bonne proportion des titres
mots clés ? e [l faut des titres de plusieurs niveaux pour aérer le texte
Les outils d’analyse e Plus fréquemment dans le haut de la page
©  Google Trends e 25% a30% doivent avoir des mots de transition
2 Soiilf Ads e Moins de 25% des phrases doivent contenir plus de 20 mots
ynnese . e Contenu unique
Placement des mots clés S
o SEO Title e Contenu intéressant

o  Prendre votre place
Construction de la page
Texte



Présentation
o Mots clés Pour commencer votre site internet, je vous recommande de créer un

o  Création du cocon diagramme sémantique.

o Idées de mots clés Si vous avez compris I'importance du SEO, je vous recommande de
Comment choisir les bons prendre plusieurs semaines pour le créer.
mots clés ? Méme si celui-ci évolue le long de votre existence, il permet
Les outils d'analyse néanmoins de faire office de base solide pour votre stratégie.

©  Google Trends Avant de vous présenter la construction d'un diagramme sémantique,

2 S;r?til;?ds faisons un petit jeu.

Placement des mots clés

o SEO Title

o  Prendre votre place
Construction de la page
Texte
Sémantique du site internet



Présentation
o Mots clés Pour commencer votre site internet, je vous recommande de créer un

o  Création du cocon diagramme sémantique.

o Idées de mots clés Si vous avez compris I'importance du SEO, je vous recommande de
Comment choisir les bons prendre plusieurs semaines pour le créer.
mots clés ? Méme si celui-ci évolue le long de votre existence, il permet
Les outils d'analyse néanmoins de faire office de base solide pour votre stratégie.

©  Google Trends Avant de vous présenter la construction d'un diagramme sémantique,

2 S;r?til;?ds faisons un petit jeu.

Placement des mots clés

o SEO Title

o  Prendre votre place
Construction de la page
Texte
Sémantique du site internet

o jeu



SEO Technique

Présentation

o  Mots clés

o  Création du cocon

o Idées de mots clés
Comment choisir les bons
mots clés ?
Les outils d’analyse

o  Google Trends

o Google Ads

o  Synthese
Placement des mots clés

o SEO Title

o  Prendre votre place
Construction de la page
Texte
Sémantique du site internet

o jeu

o  Construction

Semantique

Pour créer votre diagramme sémantique, vous pouvez utiliser l'outil :

https://app.diagrams.net/

Choisissez la structure qui vous semble adéquate. Pour vous y tenir a
long terme
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https://app.diagrams.net/

Présentation
o Mots clés Alyse.info :
o  Création du cocon Représente le classement des mots clés représentés sur une page ainsi
o Idées de mots clés que le force

Comment choisir les bons

mots clés ? Copyscape.com :

Les outils d’analyse Cet outil vous permet de trouver les personnes copiant votre contenu
o  Google Trends

o Google Ads

Yoast, Rankmath : Extension pour Wordpress qui vous permet
o  Synthese P P 1 P

doptimiser votre SEO

Placement des mots clés

o SEO Title
o  Prendre votre place
Construction de la page
Texte
Sémantique du site internet
o jeu
o  Construction
Les outils



e Lesliens

Quand on parle de lien SEO on parle souvent d’ancre de lien.
Une ancre de lien SEO est un mot ou une suite de mots sur laquelle
on place un lien hypertexte.

Linternaute qui clique sur l'ancre est redirigé vers une autre page du
meéme site ou d'un autre site web.



e Lesliens
o  Backlinks e Le backlink est le fait d’avoir un lien web qui pointe vers votre

site internet




Les liens

O
O

Backlinks
Histoire

Le Page Rank

Le PageRank est le premier algorithme utilisé par google
(1998)

Il s’agit de la note attribuée a un site web en fonction de la
quantité de backlink pointant vers son nom de domaine. Ainsi
que de la quantité de backlinks qui pointe sur I'éméteur.
Laffichage de cette valeur n’a pas été mise a jour depuis février
2013



e Lesliens

o  Backlinks Aujourd’hui, bien que le PageRank n'est plus utilisé, nous savons que
o  Histoire Google dispose de plusieurs algorithmes bien plus avancé squi
o Aujourd’hui attribuent encore beaucoup de valeur aux liens.
Les outils disponibles ayant essayer de comprendre ces algorithmes
sont :
e SEMRush

e Majestic SEO
e Moz



e Lesliens
o  Backlinks Bien que les liens entrant soient importants, les liens sortants et le
o  Histoire maillage interne ne le sont pas moins.
o Aujourd’hui

e  Provenance des liens




e Lesliens
o  Backlinks La qualité des pages émettrices de liens ou de destination est

o  Histoire importante
o Aujourd’hui

e Provenance des liens La page doit-étre en cohérence avec 'un de vos themes.
o  Pages émettrices

La page doit-étre correctement construite. (nombre de mots,
structure etc)

Le lien doit provenir d'un mot en cohérence avec votre cocon
sémantique (pareil pour la page de destination



Il existe 2 types de liens

e Lesliens
o  Backlinks
o  Histoire
o Aujourd’hui Liens follow Liens no follow
e Provenance des liens

o  Pages émettrices
o Relation du lien Q Q




Les liens

O
O
O

O
O

Backlinks

Histoire
Aujourd’hui
Provenance des liens
Pages émettrice
Relation du lien

Il existe 2 types de liens

Liens follow

Follow » <a rel="follow" href="http://www.specialist-web.ch" H3
target="_blank”>Spécialiste du web</a> Texte Image =

Sans relation ou follow incitera Google a suivre le lien

Liens no follow

No Follow * <a rel="nofollow" href="http://www.specialiste-web.ch"
target=« _blank”>Spécialiste du web.ch</a>

Nofollow est la relation a indiquer lorsquon recommande a Google
de ne pas suivre le lien.



e Lesliens
o Backlinks Le maillage interne, ou maillage de liens, désigne l'organisation des

o Histoire liens en interne sur un site web. Un lien interne est un lien qui relie
o Aujourd’hui deux pages d’'un méme site internet.
e Provenance des liens
o  Pages émettrice
o  Relation du lien
e  Maillage interne




e Lesliens
o  Backlinks Cette pratique a 2 objectifs

o  Histoire

o Aujourd’hui 1.  Fluidifier la navigation a l'intérieur d’un site
e Provenance des liens 2.  Augmenter le référencement du site

o  Pages émettrice

o Relation du lien
e  Maillage interne

o Objectif



Les liens

O
O
O

Backlinks
Histoire
Aujourd’hui

Provenance des liens

O
O

Pages émettrice
Relation du lien

Maillage interne

o
o

Objectif
Regles

Regles du maillage interne

Chaque page ou article de votre site doit étre accessible en 3
clics au maximum

Structurer vos pages entre pages filles -> pages mere

Le lien doit provenir d’'un mot clé (Agence web va pointer sur
la page agence Image web)

Il ne doit jamais avoir de « cliquez ici »

Faire attention de n’avoir aucun lien cassé (erreur 404)

Pas plus de 100 liens par page



Les liens

O
O
O

Backlinks
Histoire
Aujourd’hui

Provenance des liens

O
O

Pages émettrice
Relation du lien

Maillage interne

o
o

©)

Objectif
Regles
Construction

Il existe de nombreuses méthodologies pour structurer son
maillage interne. Il est préférable de trouver une logique de
construction pour ne pas omettre de pages

Les pages recevant le plus de liens doivent-étre les pages les
plus importantes

Chaque page doit émettre et recevoir des liens

Les liens partant du haut de la page auraient plus d’importance
que ceux du bas de page.



Les liens
o  Backlinks e Lors de changement dans une URL, il est indispensable de

o  Histoire placer des redirections 301
o Aujourd’hui e Ne placez pas plus d’'un niveau de redirection
Provenance des liens e Sans extension, les redirections se font dans le .Htacces

o  Pages émettrice e Sans faire de redirection, tout le Juice (points SEO) de la page
o  Relation du lien sera perdu

Maillage interne e Lors de refonte d’un site (méme vieux et moche), pensez a

© O}DjeCtif garder les URL existantes ou placer les redirections 301

©  Regles e Lesredirections évitent aux robots et aux utilisateurs d’atterrir
sur des pages 404.

o  Construction
Redirection



Les liens _ ) _ '
o  Backlinks Le link juice ou le Juice est également appelé « jus seo » et il

o  Histoire représente 'ensemble des effets bénéfiques qu'un backlink peut
o Aujourd’hui apporter au site vers lequel il pointe.

Provenance des liens
o  Pages émettrice Votre objectif est dobtenir un maximum de Juice pour améliorer

o  Relation du lien votre positionnement
Maillage interne

o Objectif
o  Regles

o  Construction
Redirection
Juice



e Lesliens
o  Backlinks Rankmath

o  Histoire SEM Rush

o Aujourd’hui Mozbar
Provenance des liens Majestic SEO
o  Pages émettrice
o Relation du lien
Maillage interne
o Objectif
o  Regles

o  Construction
Redirection
Juice
Les outils pour les liens



SEQ

Technique

Les liens
o  Backlinks
o  Histoire
o Aujourd’hui

Provenance des liens

O
O

Pages émettrice
Relation du lien

Maillage interne

o Objectif

o  Regles

o  Construction
Redirection
Juice

Les outils pour les liens

©)

Rankmath

Semantique

Rank math pour Wordpress

— Action Align
Technology
Modifier
Modification rapide
Corbeille | Voir
Edit Template
Gérer CSS & JS
Indexation
instantanée
Envoyer la page
Vider ce cache

— Action Allete
Modifier
Modification rapide
Corbeille | Voir
Edit Template
Gérer CSS & JS
Indexation
instantanée
Envoyer la page
Vider ce cache

— Action Amkor
Technology
Modifier
Modification rapide
Corbeille | Voir
Edit Template
Gérer CSS & JS
Indexation
instantanée

Laurie Kayser big-cap, Entreprises cotées

en bourse

Laurie Kayser Amérique, Entreprises cotées
en bourse, mid-cap

Laurie Kayser Amérique, big-cap,
Entreprises cotées en bourse

action Publié
06/04/2021 3 10h59

action Publié
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action Publié
09/12/2020 a 15h12

action/align-
technology

action/groupe~
allete

action/amkor-
technology

Mot-clé: Align

Technology

Schema: Article

Liens: 1|
A 0

Mot-clé: Allete

Schema: Article

Liens: &1 &7
a0

84 /100

Mot-clé: Amkor
Technology

Schema: Article
Liens: # 1| &2
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SEO Technique

Les liens
o  Backlinks
o  Histoire
o Aujourd’hui @ P
Provenance des liens
o  Pages émettrice e

Vue d'ensemble du domaine

o  Relation du lien

Recherche organique

Maillage interne
o Objectif
o  Regles

Keyword Manager

o  Construction
. . Organic Traffic insights
Redirection
Juice —

ink & ng Tool

Les outils pour les liens
o  Rankmath g

Audit de site

o) SEM Rush Listing Management

SEO Content Template

Vue d'ensemble des mots clés

On Page SEO Chacker
Log File Analyzer

Semantique

ableau de bord Projats 5t rs - mobil Link Building
Link Building : les investisseurs - mobile v
Domaine : les-investisseurs.com oite mak: Ajouter

Vue d'ensemble Prospects Encours Survelliance A propos
Domaines potentiels

Touslesprospects | Motsclés  Concuments  Mentions  Uploaded  Backinks perdus Rejetés
1097 440

Domaing Souros, exemph GURL e snippst

cafedelabourse.com
hitps://www catedelabourse.com/

coinacademy.fr
https://coinacademy.fr/acad

pto-et-defi-comment-faire-ravailler-ses-stablecoins

boursedirect.fr
https:/fwwi ; ite change-inc/invitae-corp-NVTA-USD-XNYS/sctualites

z0nebourse.com
hitps://www.zonebourse.com/

Type d'URL

Général

Général

Géndral

Géndral

ERRUMERN )cttre 3 jour les prospects v

Vl:rs Encours v SRl

Vers Encours v e}

Vestncouri v i

Vers Encours v o




Technique Sémantique Liens

Les liens
o  Backlinks Mozbar
o  Histoire
o Aujourd’hui
Provenance des liens
o  Pages émettrice
o  Relation du lien
Maillage interne

&€ > C (O @& mozcomjproducts/profseo-toolbar O % O g% 0 2

Tableau de bord -.. & Kingbrokers - Goo... @ KIT SOLAIRE 300.. B§ SuperCharger 2.1... . Afficher [ cacher 0... 8 Easy Filtering In W... & Vérifier le texte po...

MOZ 5 / | PA: 68 27030links  DA:91 ss::: 2% il Unlock More Features with MozBar Premium  Try free

Products v Free SEO Tools v LearnSEO v Blog Why Moz v

o Objectif
©  Regles MozBar

o  Construction

Redirection Your free all-in-one SEO toolbar for research on the go.
Compatible with Chrome web browser.

Juice

Les outils pour les liens Download MozBar for free

o  Rankmath

By downloading MozBar, you agree to the Moz Terms of Use.
o  SEM Rush

o Moz bar




SEO Technique
e Lesliens
o  Backlinks
o  Histoire
o Aujourd’hui
e Provenance des liens
o  Pages émettrice
o  Relation du lien
e  Maillage interne
o Objectif
o  Regles
o  Construction
e Redirection
® Juice
e Les outils pour les liens
o  Rankmath
o SEM Rush
o Moz bar
o  Majestic SEO

Semantique

Majestic SEO

Investir en bourse avec les investisseurs internationaux ACTIONS ¥

TRUST FLOW TRUST FLOW PAR SUJET

7 Disponible pour les abonnés

CITATION FLOW LINK GRAPH pius LINK PROFILE

\ Disponible pour les Disponible pour les

abonnés abonnés

2

LIENS ENTRANTS EXTERIEURS DOMAINES REFERENTS ADRESSES IP
REFERENTES
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e Les outils Google

Pour le référencement d’un site internet, de nombreux outils vous
permettent doptimiser votre placement. Cependant, ceux créés par
Google sont essentiels



S0 e O e lm i

e Les outils Google
e Search console Google Search Console est un service gratuit de Google qui permet

aux webmestres de vérifier si leur site est indexé par Google et
doptimiser son référencement




S0 e O e lm i

e Les outils Google
e Search console e Liéle par les DNS et le chemin exact (expliqué sur le site)

o  Configuration

EXPERTSEO.CH

expertseo.ch
@ P

Propriété "domaine”

=8 https://expertseo.ch/

Ajoutez le Sitemap
Liez le a Analytics
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e Les outils Google )
e Search console e Lorsque vous créez une nouvelle page avec son contenu

o  Configuration textuel, vous devez vous rendre sur le Search Console et

o Revendiquer les pages demander son indexation.

e Les robots Google passeront plus rapidement

e Vous évitez quun copieur mieux référencé prenne votre texte
en étant considéré comme source




S0 e O e lm i

e Les outils Google
e Search console e Ausain du Search Console, Google vous recommande des

o  Configuration optimisations sur la petite cloche en haut a droite :

o  Revendiquer les pages
o  Recommandations

e En suivant les recommandations, vous améliorez la santé de
votre site
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e Les outils Google
e Search console Grace au Search Console, vous pouvez:

o  Configuration e Observer sous quels termes de recherches vos pages sont
o  Revendiquer les pages apparues sur le moteur de recherche.
o  Recommandations e Détecter les liens cassés
o  Des fonctionnalités e Découvrir la provenance de vos liens
utiles e Ftc
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e Les outils Google : : A ny
e  Search console Google My Business est un service de référencement destiné aux

o  Configuration propriétaires dentreprise et exploité par Google.

o  Revendiquer les pages
o  Recommandations
o  Des fonctionnalités
utiles
e My Business
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Les outils Google
Search console

©)

O
O
O

Configuration
Revendiquer les pages
Recommandations
Des fonctionnalités
utiles

My Business

©)

Configuration

Google My Business

Pour utiliser pleinement cet outil, il faut créer ou revendiquer

un établissement

Remplissez toutes les informations sur lentreprise en utilisant,
bien entendu, vos mots clés.

Ajoutez des photos ainsi que votre logo

Un courrier papier avec un code sera envoyé dans les 10 jours

Entrez le code de revendication une fois celui-ci recu
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e Les outils Google : .
e  Search console En partageant vos articles ainsi que vos nouvelles pages, vous

Configuration favorisez I'indexation de celles-ci. Ainsi, vous donnez vie a votre « my

Revendiquer les pages business »
Recommandations
Des fonctionnalités
utiles
e My Business
o  Configuration
o  Partager des pages
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e Les outils Google . : . :
e  Search console e Demandez a vos connaissances et a vos clients de donner un

o  Configuration avis sur votre établissement.
o Revendiquer les pages e [déalement les avis devraient contenir vos mots clés
o Recommandations e Répondez toujours au avis (négatifs et positifs)
o Des fonctionnalités
utiles
e My Business
o  Configuration
o  Partager des pages

o Avis
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Les outils Google
Search console

©)

O
O
O

Configuration
Revendiquer les pages
Recommandations
Des fonctionnalités
utiles

My Business

©)

Configuration

Google My Business

Pour utiliser pleinement cet outil, il faut créer ou revendiquer

un établissement

Remplissez toutes les informations sur lentreprise en utilisant,
bien entendu, vos mots clés.

Ajoutez des photos ainsi que votre logo

Un courrier papier avec un code sera envoyé dans les 10 jours

Entrez le code de revendication une fois celui-ci recu



